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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh promosi penjualan (melalui media facebook)
terhadap minat beli rumah pada PT. Ascarya Bangun Persada Secara Parsial Terdapat satu
variabel bebas (x) yang akan dibahas dalam penelitian ini, yaitu Promosi Penjualan yang menjadi
objek penelitian ini adalah Perumahan Konsumen PT. Ascarya Bangun Persada. Dalam penelitian
ini ada beberapa teknik analisis data yang digunakan, antara lain menggunakan uji instrumen,
analisis tanggapan responden, analisis regresi linier sederhana, koefisien determinan, dan juga
pengujian hipotesis. Dari hasil uji regresi linief§ederhana diperoleh persamaan regresi sebagai
berikut: Y = 3,759 + 1,003 (X). Berdasarkan persamaan regreinier sederhana di atas dapat
diartikan bahwa: Nilai §ltfistanta sebesar 3,759 artinya jika variabel Promosi Penjualan (X)
terhadap Minat Beli () sama dengan nol, maka variabel Minat Beli tetap sebesar 3,759. Koefisien
X (Promosi Penjualan) sebesar 1,003 artinya jika Promosi Penjualan meningkat sebesar satu
satuan maka nilai minat beli akan meningkat sebesar 1,003. Dari hasil pengujian yang telah
dilakukan dapat disimpulkan bahwa wariabel Promosi Penjualan (Melalui Media Facebook)
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli Perumahan PT. Ascarya Bangun Persada
Bengkulu

ABSTRACT

This study aims to determine the effect of sales promotion (via Facebook media) on interest in
buying housing at PT. Ascarya Bangun Persada Parlially There is one independent variable (x)
that will be discussed in this study, namely Sales Promation which is the object of this research is
the Consumer Housing PT. Ascarya Bangun Persada. In this study, there are several data analysis
techniques used, including using instrument tests, analysis of respondents' ri ses, simple
linear regression analysis, determinant coefficients, and also hypothesis testing. From the results
of the simple linear regression test, the regression equation is obtained as follows: Y = 3.759 +
1.003 (X). Based on the simple linear regression equation above, it can be interpreted that: The
constant value of 3.759 means that if the Sales Promotion variable (X) on Purchase Interest (Y) is
equal to zero, then the Buying Interest variable remains 3.759. The coefficient of X (Sales
Promotion) of 1.003 means mﬁme Sales Promotion increases by one unil, the purchase interest
value will increase by 1.003. From the results of the tests that have been caed out, it can be
concluded that the Sales FPromotion variable (Through Facebook Media) has a positive and
significant effect on Buying Interest in Housing PT. Ascarya Builds Persada of Bengkulu

PENDAHULUAN

PT Ascarya Bangun Persada merupakan perusahaan dibidang perumahan yang merupakan
cabang dari PT Laksita. PT Ascarya Bangun Persada didirikan pada tahun 2019, jalannya perusahaan
dimulai pada tahun 2020. Berikut data penjualan perumahan di PT Ascarya Bangun Persada:

Tabel 1. Data penjualan perumahan 2020-2021

2020 85 30 55
2021 55 52 3
Total sisa unit (2022) 3 unit
Sumber: PT. Ascarya Bangun Persada 2022
LANDASAN TEORI

Berdasarkan data diatas terlihat jumlah unit ditahun 2020 berjumlah 85 unit yang terdapat di dua
lokasi, yakni pekan sabtu dan bumi ayu. Peneliti mewawancarai pimpinan PT yakni bapak Ikhwan, beliau

menyatakan :

Minat beli konsumen terhadap perumahan pada saat covid-19 sangat mengalami
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penuruanan, bahkan biasanya unit yang ditawarkan langsung terjual, sekarang masih tersisa 3 unit yg
belum terjual, dan beberapa titik lokasi yang belum diabangun, mungkin karna kami masih banyak
penyebaran info melalui brosur yang mana sekarang jaman sudah canggih”.

Peneliti juga mewawancarai konsumen yang sudah akad berjumlah 3 orang, yakni : rio ,gita dan
okta. Dapat peneliti simpulkan bahwa pada jaman canggih sekarang, penyebaan brosur sudah tidak
sangat efektif, agar lebih menarik mint konsumen yang rendah, maka penyebaran info unit yang belum
terjual disebarkan melalu media social facebook dan lainnya. Misalnya saja di facebook, sudah ada
promosi unit, tetapi belum aktif, sehingga belum menarik minat konsumen untuk membeli.

Minat beli atas PT. Ascarya Bangun Persada nya juga kurang efektif, karena biasanya strategi
promosi yang dilakukan pemberian potongan pembayaran jika membayar unit dalam waktu tertentu, lalu
porongan jika membayar cash belum ada. Jika banyak strategi promosi yang digunakan ,konsumen rasa
unit yang tersisa akan terjual.

METODE PENELITIAN

Penelitian ini akan dilakukan pada Konsumen di Perumahan Pt. Ascarya Bffilgun Persada Di
Kota Bengkulu. Adapun pelaksanaan penelitian dilakukan pada bulan Agustus 2022. Jenis Penelitian ini
adalah penelitian pendekatan deskriptif kuantitatif, yaitu dimana penelii membandingkan hasil
pengumpulan data menggunakan angka pad@¥sejumlah populasi melalui sampel yang dianggap layak
untuk diteliti. Menurut Sugiyono (2008:5) penelitian kuantitatif merupakan metode ilmiah untuk
mendapatkan data yang valid dengan tujuan menemukan, menguji dan mengembangkan pengetahuan
sehingga dapat digunakan untuk memahami, memecahkan dan mengantisipasi masalah dalam bidang
tertentu. Data kuantitatif dalam penelitian ini yaitu hasil kuisioner yang disebarkan pada konsumen
Perumahan Pt. Ascarya Bangun Persada Di Kota Bengkulu.

HASIL DAN PEMBAHASAN
Ujit
Tabel 2. Uji Statsitik t

Coefficients®

1 (Constant) 3.759 571 6.588 .000
tp 1.003 .051 .909 19.501 .000

a. Dependent Variable: ty
Sumber: Output Spss 16

Berdasarkan hasil uji statistik t pada tabel di atas dapat diarti bahwa, tabel di atas menunjukkan
hasil uji thiug > tebel variable PromosgJPenjualan (X) terhadap Minat Beli (Y) yaitu sebesar 19.501 >
1.66365. Sehingga dapat disimpulkan bahwa Promosi Penjualan (melalui media Facebook) berpengaruh
s.ecara positif dan signifikan terhadap Minat Beli Perumahan PT. Ascarya Bangun Persada.

5
Pembahasan

Berdasarkan hasil penelitian dan pengolahan data yang dilakukan pada Konsumen Perumahan
PT. Ascarya Bangu Persada melalui penyebaran kuisioner terhadap 82 responden yang telah diuji ,
sehingga dapat diketahui hasil pengaruh variabel independen terhadap variabel dependen. Berikut hasil
yang telah diperoleh :

Pengaruh Promosi Penjualan (Melalui Media Facebook) Terhadap Minat Beli

Berdd@hrkan hasil persamaan regresi yang didapatkan sebagai berikut: Y= 3.759 + 1.003 (X).
Berdasarkan persamaan regre@linier sederhsna di atas dapst diartikan bahwa : Nilai Konstanta 3.759
mempunyai arti bahwa apabila variabel Promosi Penjualan (X) terhadap Minat Beli (Y) sama dengan nol,
maka variabel MirfZll Beli tetap yaitu 3.759. Koefisien X (Promosi Penjualan) sebesar 1.003 mempunyai
arti bahwa apabila Promosi Penjualan naik saatu satuan maka nilai Minat beli akan naik sebesar 1.003.
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Berdasarkan hasil uji statistik t pada tabel di atas dapat diarti bahwa, tabel di atas menunjukkan
hasil uji thiung > tasel variable PromosfPenjualan (X) terhadap Minat Beli (Y) yaitu sebesar 19.501 >
1.66365. Sehingga dapat disimpulkan bahwa Promosi Penjualan (melalui media Facebook) berpengaruh
secara positif dan signifikan terhadap Minat Beli Perumahan PT. Ascarya Bangun Persada.

Penelitian ini sejalan dengan teori Kotler dan Amstrong (2016:76) menyatakan bahwa promosi
adalah aktivitas yang mengkomunikasikan keunggulan produk dan membujuk pelanggan sasararfintuk
membeli produk itu. Sehingga pengertian media promosi dapat disimpulkan sebagai sarana
mengkomunikasikan suatiproduk atau jasa atau brand atau perusahaan dan lainnya agar dapat dikenal
masyarakat lebih luas. Media sosial Facebook adalah situs atau layanan daring (online) yang
memungkinkan penggunanya tak hanya mengkonsumsi, tapi juga berparisipasi membuat,
mengomentari, ffan menyebarkan, beragam konten dalam berbagai format teks, gambar, audio, dan
video. Media ini juga memudahkan pengelola usaha, organisasi masyarakat, sampai lembaga
pemerintah untuk terkoneksi langsung dengan publik. Beberapa layanan media sosial sepeti facebook,
instagram, youtube, twitter, dan lain-lain.

Hasil penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian (Rahmi, 2018) Promosi Penjualan menjadi
tolak ukur didalam menentukan minat yang dapgEhemberikan referensi positif atau tidaknya konsumen,
karena melalui Promosi Penjualan akan dapat merasakan puas atau tidaknya mereka dengan layanan
yang diberikan oleh penyedia jasa. Hal ini sesuai dengan penelitian yang telah dilakukan variabel
Promosi Penjualan berpengaruh positif dafsignifikan terhadap minat beli , ini berarti semakin tinggi
kepercayaan konsumen dapat menigkatkan minat beli konsumen.

KESIMPULAN DAN SARAN

Berdasarkan hsasil penelitian dan pembahasan tentang Pengaruh Promosi Penjualan (Melalui
Media Prom@Si Facebook) terhadap minat Beli Perumahan PT. Ascarya Bangun Persada maka dapat
disimpulkan bahwa: Promosi Penjualan (Melalui Media Promosi Facebook) berpengaruh secara positif
dan signifikan terhadap minat Beli Perumahan PT. Ascarya Bangun Persada Kota Bengkulu.
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