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Abstrak: Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar 

pengaruh pendapatan, motivasi dan religiusitas terhadap keberlangsungan 

usaha toko kelontong pasca pandemi covid-19. Jenis penelitian ini adalah 

kuantitatif dengan menggunakan analisis deskriptif dengan jumlah 

populasi sebanyak 175 toko kelontong dan sampel sebanyak 66 pelaku 

usaha toko kelontong dengan menggunakan rumus slovin. Penyebaran 

kuesioner kepada responden dalam penelitian ini menggunakan teknik 

random sampling. Data yang digunakan adalah data primer yang diperoleh 

dari hasil penyebaran kuesioner kepada responden yaitu pelaku usaha toko 

kelontong di Kecamatan Medan Perjuangan. Kemudian data yang berhasil 

dikumpul diuji dengan alat bantu SPSS 22. Dilihat dari hasil uji t 

menunjukkan hasil variabel pendapatan sebesar 4,703 dengan tingkat 

signifikansi 0,000, variabel motivasi sebesar 3,204 dengan tingkat 

signifikansi 0,002 , dan variabel religiusitas sebesar 2,808 dengan tingkat 

signifikansi 0,007. Dengan perhitungan tersebut hasil penelitian ini adalah 

variabel pendapatan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keberlangsungan usaha toko kelontong pasca pandemi covid-19, variabel 

motivasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keberlangsungan 

usaha toko kelontong pasca pandemi covid- 19, dan variabel religiusitas 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keberlangsungan usaha toko 

kelontong pasca pandemi. 

Kata Kunci: Pendapatan, Motivasi, Religiusitas, Keberlangsungan Usaha 
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Pendahuluan 

Dampak pandemi Covid-19 terhadap UMKM sangat memprihatinkan bagi 

perekonomian Indonesia. Indonesia mendapatkan dampak yang kurang baik dari 

pandemi ini sejak menyebar ke luar, seperti yang telah dibahas di atas, dan dampak 

tersebut semakin parah ketika wabah Covid-19 tiba di Indonesia. Padahal, UMKM 

Indonesia selama ini telah memberikan kontribusi ekonomi yang signifikan. Pasca wabah 

Covid-19, UMKM berangsur pulih. Para pelaku UMKM mulai berkonsentrasi 

menjalankan bisnisnya dan memanfaatkan media sosial untuk memasarkan produknya. 

Ekosistem digital kini diadaptasi dan dipahami oleh berbagai pelaku UMKM, yang 

berdampak pada pendapatan mereka. Toko kelontong adalah usaha kecil yang menjual 

barang kebutuhan sehari-hari.  

Pemilik usaha adalah perorangan, dan asisten toko melayani pelanggan secara 

langsung untuk melakukan penjualan. Penelitian ini, khususnya akan meneliti dengan 

objek penelitian toko kelontong yang ada di Kecamatan Medan Perjuangan. Adapun 

berdasarkan survey lapangan sebelum penelitian ini diusulkan, terdapat kurang lebih 

175 toko kelontong di sekitaran area medan perjuangan. toko kelontong di area Medan 

Perjuangan juga mengalami penurunan pendapatan semenjak pandemi Covid-19 ini. 

Dimana, beberapa faktor penyebabnya adalah berkurangnya masyarakat yang 

berbelanja secara langsung di toko kelontong akibat adanya PPKM. Selain penurunan 

pendapatan, pandemi covid-19 juga menyebabkan permasalahan pada motivasi. Baik 

motivasi bekerja, motivasi belajar hingga motivasi hidup.  

Dalam dunia usaha, motivasi menjadi sangat penting. Adapun hal lain yang 

dianggap penting dalam kegiatan usaha yaitu faktor religious atau tingkat religiusitas 

seseorang yang dapat mempengaruhi perilaku manusia dalam keseharian, perlakuan 

yang dilakukan dalam hidupnya. Berdasarkan latar belakang permasalahan yang 

dihadapi toko kelontong selama masa pandemi covid-19 khususnya, beberapa studi 

literatur terhadap hasil penelitian dan wawancara pra penelitian, maka peneliti tertarik 

untuk melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Pendapatan, Motivasi dan 

Religiusitas Terhadap Kelangsungan Usaha Toko Kelontong Pasca Pandemi Covid-19 

Studi Kasus Toko Kelontong Di Kecamatan Medan Perjuangan”. 

  

Metodologi 

Penelitian ini bersifat kuantitatif dan mengeksplorasi komponen, fenomena, dan 

interaksinya dengan menggunakan pendekatan saintifik metodis. Mengembangkan dan 

memanfaatkan model matematika, ide, dan hipotesis yang terhubung dengan kejadian 

alam adalah tujuan dari penelitian kuantitatif. Sebuah toko kelontong di Kecamatan 

Medan Perjuangan menjadi tempat pendataan proyek ini yang diperkirakan akan 

memakan waktu cukup lama, mulai Agustus 2021 hingga Desember 2022. 
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Populasi awal dalam penelitian ini adalah Pelaku Usaha Toko Kelontong di 

Kecamatan Medan Perjuangan yang berjumlah 240  toko kelontong. Namun, dalam 240 

populasi toko kelontong tersebut masih terdapat pelaku toko kelontong yang beragama 

nasrani, peneliti dan dosen pembimbing skripsi memutuskan memilih  175 pelaku usaha 

toko kelontong yang beragama islam mengingat misi universitas tentang melaksanakan 

penelitian di bidang pendidikan islam. Purposive random sampling digunakan untuk 

memilih 66 sampel toko kelontong karena penelitian ini membutuhkan sampel dari 66 

toko yang berbeda.  

Ada dua macam jenis data penelitian pada umumnya yaitu data kuantitatif dan 

kualitatif yang dijelaskan dibawah ini, penulis lebih berorientasi pada data kuantitatif 

pada penelitian ini. Alat yang dipilih dan digunakan peneliti selama proses 

pengumpulan data membantu proses ini menjadi teratur dan lebih sederhana bagi 

mereka. Peneliti menggunakan kuesioner dalam bentuk angket untuk pengumpulan 

data dalam penelitian ini, Pendekatan utama yang digunakan untuk mengetahui 

pengaruh uang, motivasi, dan religiusitas terhadap kelangsungan usaha warung 

kelontong pada masa wabah Covid-19 di Kecamatan Medan Perjuangan adalah dengan 

format kuesioner.  

Analisis regresi linier berganda digunakan untuk analisis data. Analisis regresi 

linier berganda adalah metode untuk menentukan berapa banyak variabel independen 

yang berpengaruh terhadap variabel dependen. Langkah-langkah analisis ini adalah 

sebagai berikut: analisis statistik dengan validitas dan reliabilitas, uji asumsi klasik 

dengan uji normalitas uji multikolinearitas dan uji heteroskedastisitas, uji hipotesis 

dengan uji secara individu atau parsial (uji t) uji secara simultan atau bersamaan (uji F) 

dan uji koefisien determinasi (uji R), dan terakhir uji model 

 

Hasil dan Pembahasan 
Tabel 1. Hasil Uji Koefisien Determinasi 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .674a .454 .427 2.96116 

a. Predictors: (Constant), RELIGIUSITAS, PENDAPATAN, 

MOTIVASI 

b. Dependent Variable: KEBERLANGSUNGAN_USAHA 

Sumber : Data primer diolah dengan SPSS 22 

Nilai R Square sebesar 0,454 atau 45% seperti yang dapat dilihat pada tabel di atas. 

Hal ini menunjukkan bahwa variabel independen Pendapatan, Motivasi, dan Religiusitas 

dapat menyumbang 45% dari varians dalam variabel dependen, Kelangsungan Usaha, 

sedangkan 55% sisanya dijelaskan oleh faktor-faktor yang tidak termasuk dalam model 

regresi yang digunakan dalam penelitian ini. 
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Tabel 2. Hasil Uji t (Uji Parsial) 

Model t Sig. 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 (Constant) .030 .977   

PENDAPATAN 4.703 .000 .957 1.045 

MOTIVASI 3.204 .002 .825 1.212 

RELIGIUSITAS 2.808 .007 .808 1.237 

Sumber : Data primer diolah dengan SPSS 22 
 

Untuk menguji setiap variabel bebas digunakan uji t (X). Apakah ada pengaruh positif 

dan signifikan pendapatan (X1), motivasi (X2), dan agama (X3) terhadap variabel 

dependen kelangsungan usaha? (Y). Kriteria berikut digunakan untuk memutuskan 

apakah menerima atau menolak hipotesis pada tingkat signifikan () = 0,05: 

 

Kesimpulan berikut dapat ditarik dari temuan uji hipotesis yang tidak lengkap: 

1) Terlihat bahwa variabel pendapatan (X1) memiliki nilai t hitung sebesar 4,703 dan 

tingkat signifikansi sebesar 0,05. Dapat disimpulkan bahwa variabel pendapatan (X1) 

secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap kelangsungan usaha (Y) 

karena t hitung variabel pendapatan (X1) (4,703) lebih besar dari t tabel (2,000) dengan 

signifikansi nilai 0,000 0,05. Oleh karena itu, tunjukkan bahwa Ha1 disetujui dan Ho1 

ditolak. 

2) Hasil thitung untuk Variabel Motivasi (X2) adalah 3,204 dengan tingkat signifikansi 

0,05. Karena t hitung untuk variabel motivasi X2 (3,204) lebih besar dari t tabel (2,000) 

dengan nilai signifikansi 0,002 < 0,05 maka dapat dikatakan variabel motivasi (X2) 

secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap kelangsungan usaha (Y), 

jadi buktikan bahwa Ha2 diterima dan Ho2 ditolak. 

3) Terlihat nilai t hitung untuk variabel religiusitas (X3) sebesar 2,808 dengan tingkat 

signifikansi 0,05. Karena nilai t hitung untuk variabel religiusitas X3 (2,808) lebih besar 

dari t tabel (2,000) dengan signifikansi 0,007 < 0,05 maka dapat dikatakan variabel 

religiusitas (X3) secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

kelangsungan usaha (Y), jadi buktikan bahwa Ha3 diterima dan Ho3 ditolak. 

 

Diskusi 

Berdasarkan hasil dan pembahasan mengenai pengaruh pendapatan, motivasi 

dan religiusitas terhadap keberlangsungan usaha toko kelontong pasca pandemi covid-

19 (studi kasus toko kelontong Kecamatan Medan Perjuangan). Berikut saran yang dapat 

disampaikan pada penelitian ini yaitu sebagai berikut : 
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1. Untuk pelaku usaha agar menjualkan barang dagangannya melalui toko online 

maupun social media, dengan langkah ini dapat memudahkan masyarakat terutama 

yang malas keluar rumah untuk berbelanja barang kebutuhan serta memperluas 

jangkauan pedagang untuk mendapatkan pelanggan. 

2. Untuk pemerintah setempat agar menyediakan pelatihan dan sosialisasi yang 

memadai untuk para pelaku usaha toko kelontong dalam rangka terwujudnya toko 

kelontong yang bisa bersaing dengan minimarket dan lainnya, dengan memanfaatkan 

sector digital semaksimal mungkin. 

3. Untuk peneliti selanjutnya agar menambah variabel lain yang berpengaruh signifikan 

terhadap keberlangsungan usaha toko kelontong. 

 

Simpulan 

Kesimpulan berikut dapat dibuat dari temuan dan analisis yang diuraikan dalam bab 

sebelumnya: 

1. Berdasarkan hasil uji hipotesis (uji t) variabel Pendapatan (X1), didapat nilai t hitung 

lebih besar dari t tabel (4,703 > 2,000) dengan signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 maka 

dapat dikatakan bahwa variabel Pendapatan (X1) secara parsial berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap Keberlangsungan Usaha Toko Kelontong Pasca Pandemi 

Covid-19 di Kecamatan Medan Perjuangan. 

2. Berdasarkan hasil uji hipotesis (uji t) variabel Motivasi (X2), didapat nilai t hitung lebih 

besar dari t tabel (3,3204 > 2,000) dengan nilai signifikansi sebesar 0,002 < 0,05 maka 

dapat dikatakan bahwa variabel Motivasi (X2) secara parsial berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Keberlangsungan Usaha Toko Kelontong Pasca Pandemi Covid-

19 di Kecamatan Medan Perjuangan. 

3. Berdasarkan hasil uji hipotesis (uji t) variabel Religiusitas (X3), didapat nilai t hitung 

lebih besar dari t tabel (2,808 > 2,000) dengan nilai signifikansi sebesar 0,007 < 0,05 

maka ditarik simpulan bahwa variabel Religiusitas (X3) secara parsial berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Keberlangsungan Usaha Toko Kelontong Pasca 

Pandemi Covid-19 di Kecamatan Medan Perjuangan. 

4. Berdasarkan hasil uji simultan, nilai F hitung 17,162 > F tabel 2,750 artinya Pendapatan, 

Motivasi dan Religiusitas berpengaruh positif secara simultan dan signifikan terhadap 

Keberlangsungan Usaha Toko Kelontong Pasca Pandemi Covid-19 di Kecamatan 

Medan Perjuangan. Selain itu, hasil uji determinasi menunjukkan bahwa pendapatan, 

motivasi dan religiusitas mampu menjelaskan keberlangsungan usaha toko kelontong 

pasca pandemi covid-19 di Kecamatan Medan Perjuangan sebsear 45%, sisanya 

sebesar 55% dipengaruh oleh faktor lain yang tak dijelaskan di penelitian ini. 
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